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Schweizer
Markt

Festnetzpenetration 97% (überraschend stabil)

Breitbandpenetration 68% (annähernd saturiert)

Digital-TV-Penetration ~30% (beschleunigt sich)

Marktanteile

61% 14% (Reseller) 10%

48% 10%                     21%

90‘000 Kd. kein Angebot        330‘000 Kd.
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Schweizer
Kabelland-
schaft

Cablecom 57%
Partner 13%
andere 22%

kein Kabel  8%

Kabelpenetration annähernd 80%

Cablecom ist Marktführer – in allen grösseren Städten präsent, 
70% Reichweite (inkl. Partnernetze)

300 kleinere Anbieter, Konsolidierungsprozess sehr langsam
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Wachstum
Cablecom 
2004-2007  

Breitbandkunden

‘000

Telefonkunden

‘000

Digital-TV-Kunden

‘000
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(1) Neudefinition



„Niemand bemüht sich mehr als wir, Ihr 
Zuhause zum spannendsten Ort der 
Welt zu machen“
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Grund-
annahmen

Unser Netzwerk kann DSL-Leistungsfähigkeit übertreffen und 
auf absehbare Zeit mit Glasfasernetzen mithalten

Triple Play ist die (einzige) Route zur langfristigen Sicherung des 
Kundenzugangs

3P-Bundle braucht Mehrwerte – sonst reiner Preiskampf 

Interaktive Dienste = Schlüssel für nachhaltigen Mehrwert gegen 
andere Technologien (Sat) und Marktführerschaft im Kabelmarkt
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Digital TV: 
Vorteile 

Personalisiertes TV =

Mehr Kanäle.

Bessere Qualität (plus HD).

EPG.

Einfachheit/ Plug & Play.

Aufnahme/Pause/Time shift.

On demand.
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Wettbewerbs-
vergleich 

Verfügbar Nicht oder eingeschränkt verfügbar

Personalisiertes TV =

Mehr Kanäle.

Bessere Qualität (plus HD).

EPG.

Einfachheit/ Plug & Play.

Aufnahme/Pause/Time shift.

On demand.
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Swisscom
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Cablecom

Testphase läuft

Kommerzieller Start im kommenden Jahr

Netzausbau schrittweise, Abschluss Grossteils Ende 2009

Catch-up TV mit Hauptsendern zum Start verfügbar

2. Ausbauphase: VOD im Abo



11

Politisches 
Umfeld

Motion im Schweizerischen Parlament gegen digitale 
Grundverschlüsselung und für freie Set-Top-Box-Wahl

Behindert Rennen um den interaktiven Zugang zum Kunden 
gegen Swisscom

Politische Gegenargumentation ohne „vorzeigbare“ Dienste 
sehr schwierig
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Zusammen-
fassung

On demand – wichtiger Baustein für das Bundle der Zukunft

Aber: Kein absehbarer Payback auf Basis inkrementeller VOD-
Einkünfte

Verteidigung des Kerngeschäfts und Waffe im Rennen um 
interaktiven Kundenzugang

Basisangebot (Catch-up) wichtiger als Premium-Angebote



Danke
für Ihre Aufmerksamkeit.  


